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As expressOes idiomaticas representam, em qualquer lingua, um dos
mais sérios desafios da descricdo lexical. Pode-se dizer que tais expres-
sBes preenchem uma fungdo comunicativa, uma vez que se ambientali-
zam em situagBes especificas de uso (FERRAZ; SOUZA, 2004). As
expressdes idiomaticas sdo estruturas fraseoldgicas complexas com cara-
ter fortemente conotativo, que possuem algumas caracteristicas basicas
que nos permitem ndo sO identifica-las, mas, sobretudo, estuda-las na
sala de aula de lingua portuguesa. Enfatizando a importancia de sua in-
clusdo nos dicionérios de lingua, Neves (1999), por meio de varios testes,
discute a unicidade lexical das expressdes idiomaticas com o objetivo de
distingui-las de outras lexias complexas, como por exemplo, as constru-
¢cBes com verbo suporte. Este trabalho tem por objetivo a observacdo e
analise da produtividade lexical, no que concerne especialmente a forma-
cao de expressdes idiomaticas neoldgicas. Trata-se da andlise de expres-
sOes idiomaticas coletadas no género publicitario de midia eletrdnica. O
trabalho que se propde é resultado da pesquisa em andamento na UFMG
em que se estuda a neologia aplicada ao desenvolvimento da competén-
cia lexical. A metodologia de trabalho para a coleta de expressfes idio-
maticas neoldgicas seguiu o critério de excluséo lexicogréfica, o qual
considerou os diciondrios escolares de tipo 4, voltados para o Ensino
Médio, de acordo com o PNLD-Dicionarios (2012). Por fim, a descrigdo
das expressdes idiomaticas neoldgicas, na abordagem que se pretende
aqui, contemplara os aspectos morfossintaticos e semanticos, isto é, sua
estrutura de formacdo e seu valor conotativo, respectivamente.
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