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Considerando a necessidade de reflexão sobre os aspectos sociocultu-

rais incentivadores do consumo na contemporaneidade, o presente artigo 

pretende ilustrar, com base em conceitos da Análise do Discurso, o lugar 

que o digital ocupa nas composições simbólicas dos sujeitos. Para tanto, 

foram trazidos alguns argumentos, pautados em estudos já realizados 

sobre a lógica consumista da sociedade contemporânea, submetida à forte 

influência das mídias, aliadas ao discurso publicitário em prol da ideolo-

gia de consumo. Destaca-se que durante o período de crise sanitária cau-

sada pela COVID-19, o setor comercial voltou-se também para o ambi-

ente virtual, e a “cultura do perfume” sustentou-se, apesar de não figurar 

como elemento essencial à sobrevivência. 
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